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I. NOME DA DISCIPLINA:  Mídias urbanas, design de interação e coprodução do 
conhecimento

II. PRÉ-REQUISITOS: não há
III. CARGA HORÁRIA |CRÉDITOS: 30h/a | 2 créditos

Carga horária total: 
30 h/a

Carga horária 
semanal: 4h

Carga horária 
teórica: 3h

Carga horária 
prática: 1h

Carga horária 
presencial: 30h

Carga horária 
assíncrona: 0h

Data início do 
trimestre: 
21/09/2026

Data fim do 
trimestre: 
11/12/2026

IV. PROFESSORES/AS: 

Cristina Colombo Nunes Mídia do Conhecimento
Laryssa Tarachucky Mídia do Conhecimento

V. TUTOR (SE HOUVER): 
VI. TRIMESTRE: Terceiro

VII. ANO LETIVO:  2026                             

VIII. EMENTA:
Fundamentos  teóricos,  epistemológicos  e  metodológicos  para  o  estudo  das 
mídias  urbanas  como  dispositivos  sociotécnicos  de  produção,  circulação  e 
disseminação  do  conhecimento.  Conceitos  e  tipos  de  narrativas  espaciais. 
Abordagens do design de interação urbana aplicadas à análise e à concepção de 
interfaces,  plataformas  e  infraestruturas  mediadoras  de  processos 
infocomunicacionais em contextos urbanos. Espaços de concepção, produção e 
governança de mídias urbanas.  Métodos de pesquisa aplicados às mídias do 
conhecimento em cidades.

IX. OBJETIVO GERAL DA DISCIPLINA:
Discutir  fundamentos  conceituais  da  Mídia  do  Conhecimento  aplicados  a 
contextos urbanos;
.



X. OBJETIVOS ESPECÍFICOS:

 Analisar o papel das mídias, interfaces e infraestruturas na mediação da 
produção e circulação do conhecimento local;

 Explorar o design de interação urbana como abordagem teórico-
metodológica;

 Explorar as características dos espaços de apoio à concepção, produção e 
governança de mídias urbanas;

 Articular métodos de pesquisa aplicados ao campo;
 Apoiar a formulação e o refinamento de projetos de dissertação e tese 

relacionados à mídias, cidade e conhecimento.

XI. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO:

 Unidade 1 - Mídia, conhecimento e contextos urbanos: Conceitos de 
mídia, conhecimento e mediação. Conhecimento como processo 
relacional e situado. Cidades, complexidade e produção do 
conhecimento: a relação entre mídia e cidade. A cidade híbrida e o 
cidadão conectado. Mídia, conhecimento e valor público. Espaço urbano, 
território e regimes de visibilidade.

 Unidade 2 - Mídias urbanas e processos infocomunicacionais: Mídias 
locativas, plataformas urbanas e interfaces situadas. Inclusão, 
acessibilidade e assimetrias informacionais. Informação, visibilidade e 
poder nos contextos urbanos. Disseminação do conhecimento em 
ecossistemas urbanos.

 Unidade 3 – Narrativas espaciais: tipos e aplicações. Conceitos de 
narrativas. Exemplos de narrativas nos textos e uso de textos nos 
espaços. Estudos em livros locativos.

 Unidade 4 - Design de interação urbana: Fundamentos e abordagens do 
design de interação aplicados ao contexto urbano. Experiência urbana, 
interfaces e participação. Conhecimento situado e o processo de design 
de interação urbana.

 Unidade 5 - Centros de design de interação urbana: Os espaços de apoio 
aos processos de design de interação urbana. Aspectos do metadesign 
de estruturas de apoio ao design de interação urbana. 

 Unidade 6 - Métodos de pesquisa em design de interação urbana: 
Métodos qualitativos e interpretativos. Pesquisa-ação e abordagens 
participativas. Análise crítica de frameworks e modelos.

 Unidade 7 - Estudos de caso e articulação com pesquisas em curso: 
Análise de casos nacionais e internacionais. Seminários de pesquisa.

XII. CALENDÁRIO DA DISCIPLINA:

AULA ATIVIDADES E/OU ATIVIDADES H/a
1 Mídia, conhecimento e contextos urbanos: Conceitos de mídia, 

conhecimento e mediação
4h



2 Mídias urbanas e processos infocomunicacionais: Mídias 
locativas, plataformas urbanas e interfaces situadas.

4h

3 Narrativas espaciais: tipos e aplicações 4h
4 Design de interação urbana: Fundamentos e abordagens do 

design de interação aplicados ao contexto urbano.
4h

5 Centros de design de interação urbana: Os espaços de apoio aos 
processos de design de interação urbana.

4h

6 Métodos de pesquisa em design de interação urbana: Métodos 
qualitativos e interpretativos.

4h

7 Seminários e orientação para o artigo 3h
8 Seminários e orientação para o artigo 3h

XIII. METODOLOGIA DE ENSINO:

 A disciplina é ofertada na modalidade presencial, com 4h-aulas semanais de 
aulas expositivas dialogadas.
O conteúdo é disponibilizado na plataforma Moodle e contém indicações de 
leituras de textos escritos, telas utilizadas nas aulas e audiovisuais.
É  previsto  o  acompanhamento para  a  produção  de  artigos,  sugeridos  como 
trabalhos finais.

XIV. METODOLOGIA DE AVALIAÇÃO:

Serão considerados critérios para a avaliação:
(1) Presença nas aulas e participação nas atividades - 60% da nota.
(2) Produção dos artigos em temas relacionados à aplicação ou análise de casos 
relacionados com Tecnologias Urbanas  - 40% da nota.
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